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Аннотация 

В рамках данной статьи рынок рассматривается как особый институт разнослойных 

экономических отношений. В статье для более реалистичного представления 

экономического развития на микроэкономическом уровне, в мезоэкономическом контексте 

рассматриваются новые институциональные подходы в построении кривых рыночного 

спроса и рыночного предложения. Анализ спроса и предложения, с учетом 

институциональных особенностей и рыночных, ценовых и неценовых факторов 

воздействия на экономическую ситуацию несомненно осложняет процесс моделирования 

и выработки эконометрических структур, отражающих реалии. Однако, авторы считают, 

что на структурно-вычислительном уровне трехмерное представление кривых спроса и 

предложения более реально отражает рыночные процессы, нежели традиционное 
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построение в двухмерном пространстве. На наш взгляд, в этом контексте, метод 

“спиральной динамики” и спиралеобразной эволюции социально-экономических 

отношений помогает более точно моделировать экономические процессы. Особенно 

начинающим специалистам данный подход “спиралеобразного моделирования 

социальных процессов”, помогает более углубленно понимать институциональную среду 

конфликта общественных интересов и “личных выгод” экономических субьектов, 

разновидности моделирования рыночного спроса, рыночного предложения, рыночного 

равновесия и других экономических процессов.  

 

Ключевые слова: трехмерное пространство спиралеобразных кривых рыночного 

спроса и рыночного предложения, эффект Веблена, эффект замещения, убывающая отдача 

от масштаба, рыночное равновесие, спиралеобразная эволюция. 

 

Введение 

На данном этапе экономического развития трудно переоценить роль и значение 

спроса и предложения в институциональной структуре обшества. Веками обсуждались 

понятия спроса и предложения в разных научных дисциплинах, в частности в экономике, 

социологии, философии, психологии, математике и др. Дисскусии длятся до сих пор. 

Конечно, нынешняя графическая форма интерпретации концепций спроса и предложения 

является продуктом многолетних обсуждений. Специалисты разных экономических школ 

по разному смотрят на понятия спроса и предложения. В связи с этим существуют 

парадоксы Гиффена, эффект Веблена, эффект Сноба и т.д. Уже стали классическими 

комментарии Дж. М. Кейнса, Ж. Б. Сэя и других экономистов. Более того, если кейнсианцы 

большое значение придают спросу, которое “рождает” предложение, то классики 

акцентируют свое внимание на предложении, которое может формировать собственный 

спрос. В разных институциональных ситуациях институциональная взаимосвязь спроса и 

предложения выражается по-разному. Не случайно, что экономисты в шутку говорят, что 

для того, чтобы казаться специалистом по мировой экономике или быть маркетологом, 

следует периодически повторять слова “спрос” и “предложение”.  

В статье исследуются методологические основы моделирования рыночного спроса 

и рыночного предложения, учитывая институциональный опыт деятельности и поведения 

субектов в различных отраслях экономики.  

Помимо социально бехейвористических маркетинговых исследований, модель 

рыночного спроса и рыночного предложения построена на основе теоретического анализа 

современной литературы. Формирование рыночного равновесия подразумевает 

взаимосвязь потребления товаров и обеспечения экономической безопасности страны 

[Сафиуллин и др, 68–75]. В этом случае надо также учитывать особенности экономической 

дипломатии страны: дипломатию, опекающую экономику, дипломатию, обслуживающую 
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экономику и дипломатию, поставившую экономику себе на службу [Каррон де ла, 17-48, 

101-106, 189-210].  

В контексте институциональных задач менеджмента маркетинга и экономического 

равновесия выявляется проблема устойчивого развития общества. В глобальной экономике 

рыночное и экономическое равновесие в условиях полной занятости основано на 

ориентирующих, информирующих функциях цен, но страны мира сильно отличаются друг 

от друга по уровню и по выбранным моделям экономического развития [Нуреев, 

Экономика развития: модели становления рыночной экономики]. 

Яркий представитель современного маркетинга Филип Котлер рассматривает 

рыночный спрос и соответственно рыночное предложение в контексте задач маркетинга. 

Он изучает нужды и потребности потребителя, рассматривая отрицательный спрос как 

недолюбливание товара и согласие даже на определенные издержки, лишь бы не 

потреблять данный товар. Филип Котлер изучает в этом контексте нерациональный, 

негативный спрос как  целеустремленные усилия противодействия на товары, вредные для 

здоровья. В этих случаях он раскрывает скрытые аспекты экономических стимулов в тех 

ситуациях, когда потребитель сознательно и подсознательно испытывает желание, которое 

невозможно удовлетворить с помощью имеющихся на рынке товаров или услуг. В этом 

случае, особенно увлекательным выглядит психологический контекст проблемы – 

удовлетворение нужды снижает испытываемую индивидом внутреннюю напряженность1 

[Котлер, 31 – 154].  

Как охарактеризовал профессор Рустем Нуреев, экономическое равновесие спроса и 

предложения может быть устойчивым и неустойчивым, локальным и глобальным. В 

условиях неразвитости экономической системы цена предложения может значительно 

превышать покупательную способность потребителя. То есть, объем предложения не 

соответствует объему спроса – максимальной цене, которую в состоянии дать за данный 

товар (или услугу) покупатель. Следовательно, рынок для данного товара (услуги) еще не 

сложился: покупатели не готовы предъявить достаточный спрос. Помимо этого, 

максимальный объем спроса может быть ниже минимально допустимого объема 

предложения, то есть объем спроса настолько мал, что производителям невыгодно 

поставлять товар в столь малых количествах. В ходе общественного развития 

осуществляется процесс взаимного приспособления продавцов и покупателей. Важную 

роль при этом играют цены, которые делают условия обмена простыми, ясными и 

стандартизированными для всех участников рыночной экономики. Очевидно, что 

экономическое равновесие может формироваться в результате циклических колебаний. 

Если колебания носят равномерный или взрывной характер то цена равновесия не 

 
1 Социологи и психологи разработали ряд теорий человеческой мотивации, самые популярные из которых -  

теория Зигмунда Фрейда и теория Авраама Маслоу — предлагают совершенно разные выводы для 

деятельности по исследованию потребителей. 
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формируется. Если колебания носят затухающий характер, то равновесие устанавливается 

по истечении определенного периода времени [Нуреев, Курс микроэкономики, 80 – 96].   

Харви Лейбенстайн, учитывая мотивы поведения потребителя, классифицирует 

функциональный и нефункциональный спрос на потребительские товары. 

Функциональный спрос означает, что часть спроса на товар обусловлена качествами, 

присущими самому товару. Нефункциональный спрос означает, что часть спроса на 

потребительский товар обусловлена какими-то другими факторами, а не присущими ему 

качествами, например, внешним воздействием на полезность. Это означает, что полезность, 

извлеченная из данного товара, изменяется в зависимости от того, покупают ли другие этот 

товар, либо благодаря тому, что этот товар имеет более высокую цену по сравнению с 

соответствующими товарами. Х. Лейбенстайн подразделяет этот вид спроса на три 

составляющие: эффект “присоединения к большинству”, эффект “сноба”, эффект Веблена. 

Помими этого, Х. Лейбенстайн выделяет спекулятивные и нерациональные уровни 

нефункционального спроса. То есть, это неоднородная категория и под ним имеются в виду 

покупки, которые не только не планируются, но и происходят под влиянием внезапного 

минутного желания, прихоти, каприза и т. д., и которые удовлетворяют внезапные капризы 

и желания потребителя [Лейбенстайн, 305 – 325].  

В работе российских ученых проводятся исследования взаимосвязи качества товара 

и спроса, разрабатываются математические модели, описывающие изменение полезности 

от качества и количества товаров и услуг на рынке. Графическое представление и 

обоснование происходящих экономических трансформаций помогают углублять 

институциональный анализ рыночного взаимодействия спроса и предложения 

[Сафиуллин ]. 

Очевидно, что моделирование одного лишь спроса делает экономическое 

исследование однобоким и неполноценным.  Для всеобьемлющего анализа нужно 

учитывать также маркетинговые особенности предложения, выработать функции 

предложения от качества, а также математически смоделировать изменение прибыли и 

предложения от качества, графически представить и обосновать происходящие 

трансформации [Багаутдинова, Сафиуллин]. 

Совместив подход “спиральной динамики” и спиралеобразной эволюции 

общественных отношений, можно предположить, что стадии развития и циклы состояния 

неизменны, но по мере изменения среды они видоизменяют свой “характер” и выглядят 

уже несколько иначе [Beck, Cowan]. Поэтому, движение вперед не следует принимать за 

процесс, протекающий от чего-то к чему-то, а надо понимать, как нечто новое, что несет с 

собой все приобретенное, обогащаясь и сгущаясь внутри себя. Таким образвом, шаг вперед 

есть также возвратное приближение к началу. То есть, то, что на первый взгляд могло 

казаться разным — идущее вспять обоснование начала и идущее вперед, в дальнейшем 

сливается в единое, образующее  некоторый круг [Гегель , 300 – 307].  
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Целью исследования является проведение анализа спроса и предложения, с учетом 

институциональных особенностей и рыночных, ценовых и неценовых факторов 

воздействия на экономическую ситуацию, что несомненно осложняет процесс 

моделирования и выработки эконометрических структур, отражающих реалии.  

На самом деле все эти “эконометрические модели” эффективны для некоторых 

экономических ситуаций в рамках определенных условий. Поэтому, чтобы правильно 

ориентироваться и находить эффективные решения в различных социально-

экономических ситуациях, важно анализировать институциональные сценарии развития 

“экономической системы” с разных сторон, учитывая микроэкономические и  

макроэкономичекие особенности конкретной страны. 

Объектом исследования являются разноуровневые проявления понятия спроса и 

предложения, а предметом исследования работы является моделирование спроса и 

предложения на микрокономическом уровне.  

Экономика (экономическая реальность) “обременена” различными 

преобразованиями социально-общественных отношений, поэтому в статье применяется 

метод научной абстракции, который помогает разносторонне раскрывать цель 

исследования. Основу исследования составляют методы синтеза и анализа, индукции и 

дедукции, математического моделирования, которые помогают реализовывать основные 

функции экономической теории: описать, обьяснить, предсказать и т.д. 

Качественные взаимосвязи и количественные факторы взаимодействия социально-

институциональных структур создают присущие им экономические законы и алгоритм 

действия экономических субьектов. Поэтому, трехмерный эконометрический анализ 

помогает более конкретно формулировать модель экономического равновесия спроса и 

предложения.  

На наш взгляд, в этом контексте, метод “спиральной динамики” и спиралеобразной 

эволюции социально-экономических отношений более реалистично описывает 

институциональную действительность и изменение реальности, помогая более точно 

моделировать экономические процессы. 

 

           Результаты исследования и анализ 

   На первичных этапах исследования институциональных структур экономисты 

применяют двухмерные пространственные модели анализа спроса и предложения. Но 

конвергенция научных дисциплин подразумевает изучение различных методик и теории 

общественного развити.2 В этом контексте, трехмерная пространственная модель 

 
2 Однако, на наш взгляд, примечательна эволюция институционализма, чему не придавалось достаточного 

значения, также как в маржиналистской, марксистской и кейнсианской “революциях” и других проявлениях 

развития экономической мысли. Эволюция институционализма сыграла большую роль в интеграции 

научных дисциплин и развитии методологии анализа социально-экономических проявлений общества. 
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отображает не только количественные изменения но и качественные преобразования 

переменных спроса и предложения. Цена товара может изменяться, но качественные 

характеристики блага могут оставаться неизменными, при этом предложение может 

увеличиваться или, наоборот, уменьшаться.  

Обратимся к очевидным формулировкам спроса и предложения в рамках 

институциональной экономики. Эффект Веблена относится к высококачественным 

продуктам, парадокс Гиффена – к низкокачественным. В случае с другими продуктами 

“закон спроса” не настолько абсолютен, чтобы снижение цен бесконечно приводило к 

увеличению потребляемых товаров. На практике часто проявляется эффект замещения. 

В классической теории считается, что снижение цены на товар приводит к росту спроса 

на этот товар, однако, очевидно, что непрерывное (или последовательное) снижение цены 

не может приводить к бесконечному росту спроса. Например, в некоторых случаях 

увеличение цены товара за счет затрат на рекламу также может привести к увеличению 

спроса, поскольку данный товар психологически начинает восприниматься по-другому: 

проявляется “эффект брендинга”. Однако, эффект Веблена не может проявляться 

бесконечно, и начиная с какого-то момента рост цены товара так или иначе приведет к 

сокращению объемов его потребления. С другой стороны,  снижение цены товара в ряде 

случаев может быть воспринято как потеря “имиджа” продукта и, вопреки основному 

закону, приводить к снижению спроса на данный товар. Упомянутое может относиться к 

некоторым люксовым брендам.  

Рассматривая спиралеобразную модель развития общественных отношений можно 

(графически) представить кривые спроса и предложения – “идущее вспять обоснование 

начала и идущее вперед в дальнейшем сливаются в единое, образующее  некоторый круг” 

[10]. 

График 1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Кривая спроса и предложения: отражает все возможные варианты изменений цены 

спроса и предложения 
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Участок 1а в графике 1 представляет собой всем известную кривую предложения. 

Конечно, в классической трактовке увеличение цены продукта приводит к увеличению 

объема предложения, хотя, по нашему мнению, в некоторых случаях все же может 

наблюдаться эффект замещения. В этом случае спрос начинает падать, что, в свою очередь, 

может привести к сокращению объемов производства даже в случае роста цен: проявляется 

“убывающая отдача от масштаба” – участок 2а в графике 1. С некоторого момента на рынке 

проявляется тенденция снижения уровня цен. Это связано с уходом предприятий из 

данной отрасли в условиях снижения спроса. В то же время снижение цены на продукцию 

может вызвать изменение отношения к товару. Это, в свою очередь, приводит к ослаблению 

позиций данного производителя, сокращению объемов производства в условиях снижения 

спроса – участок 3а в графике 1. Разумеется, снижение цен и сокращение предложения в 

конечном итоге приведут к увеличению спроса на продукцию, что будет выражаться в 

эффекте замещения. В этом сегменте “растущая отдача от масштаба” проявляется вместе с 

возросшим спросом. Благодаря этому можно обеспечить снижение цены продукции при 

увеличении объёма производства.  

Соответствующие изменения цены и объема производства выражается  в участке 4а 

графика 1. 

Рассмотрим случай, когда функции спроса и предложения нелинейные. 

Пусть QS (p,q) нелинейная функция предложения зависит от цены (p) и качества (q) 

товара и имеет следующий вид: 

𝑄𝑠(𝑝, 𝑞) = 𝑎𝑠0 + 𝑎𝑠1𝑝 − 𝑎𝑠2𝑞 + 𝑎𝑠3
𝑝

𝑞
 (1) 

В формуле (1), коэффициенты  as0,as1, as2, as3 – положительные числа. Линейные 

члены функции предложения оказывают влияние на объем предложения независимо друг 

от друга. Это “зависимость” отражает тот факт, что обьем предложения увеличивается с 

повышением цены и понижением качества. Но, так как цена и уровень качества товара 

являются взаимосвязанными факторами (связанные между собой через затраты), то 

нелинейный член в формуле (1) учитывает прямую зависимость от повышения цены и 

обратную зависимость от понижения качества при конкурентной борьбе.  

Учитывая эту взаимосвязь можно представить кривую предложения в графичеком 

виде в трехмерном пространстве.  
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График 2. 

 
Поверхность предложения 

 

В графике 2 поверхность предложения в трехмерном пространстве учитывает не 

только ценовой фактор, количество предложения, а также институциональные 

особенности обеспечения предложения.  

В конкретных ситуациях, рассматривая особенности экономического развития рынка, 

в качестве апликата можно “вкючить в анализ” ожидания экономических субьектов, 

качество товара, бренд и значение товара и т.д.  

Пусть 𝑄𝑑(𝑝, 𝑞) нелинейная функция спроса зависит от цены (p) и качества (q) товара 

и имеет следующий вид: 

𝑄𝑑(𝑝, 𝑞) = 𝑎𝑑0 − 𝑎𝑑1𝑝 + 𝑏𝑑2𝑞 + 𝑎𝑑3
𝑞

𝑝
 (2) 

Коэффициенты 𝑎𝑠0,𝑎𝑠1, 𝑎𝑠2, 𝑎𝑠3 – положительные числа. Линейные члены функции 

отражают тот факт, что обьем спроса снижается с повышением цены и возрастает с 

повышением качества. Нелинейный член учитывает прямую зависимость от повышения 

качества и обратную зависимость от понижения цены товара (см. График 3.).  

График 3. 

 
Поверхность спроса 
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Очевидно, что в графике 3 взаимосвязь цены и количества спроса рассматривается на 

основе институциональных особенностей формирования спроса. На “мезорыночном 

уровне” и в “микромаркетинговом контексте” понятие спроса имеет свои особенности, но в 

этом случае не учитываются разные эффекты брендинга товаров роскоши, первой 

необходимости и низкокачественных товаров.    

Учитывая вышесказонное, на графике 4 представем пересечение поверхности спроса 

с поверхностью предложения. 

График 4. 

 

 
Пересечение поверхности спроса с поверхностью предложения 

 

Очевидно, что в графике 4, для рыночного равновесия наличие равновесия цены и 

количества спроса и предложения недостаточно. Для устойчивости нужно оценивать роль 

и значение институциональных факторов. Только при соответсвующих 

институциональных  условиях можно учитывать “равенство” цены и количества спроса и 

предложения. 

 

Заключение 

Мы считаем, что представление кривых спроса и предложения на трехмерном уровне 

более полно отражает рыночную ситуацию. Третье измерение может отображать ожидания 

экономических агентов, качество продукции и т. д. 

Изменение компонентов стационарных систем в основном не приводит к разрушению 

системы. Этот принцип в свое время был принят в качестве основы для учений Аристотеля, 

Гегеля, Кована и других ученых, когда обсуждались особенности системы ''течь и 

изменяться как река''. Этот принцип  представлен в следующем выражении: “Нельзя войти 

в одну и ту же реку дважды”, но некоторые ученые переписали это правило следующим 

образом: “Никогда нельзя войти в одну и ту же реку и выйти из нее”. Потому что река как 
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“система” все время течет и изменяется. Очевидно, это был “вызов” фетишу рациональной 

презумпции в классической теории. 

Несмотря на многообразие описанных выше всевозможных вариантов изменений 

цены и объема  потребления и предложения, стоит отметить, что в случае экономического 

развития, роста и рецессии реальная ситуация может оказаться сложнее, если ввести в 

рассмотрение иные факторы, которые могут влиять на обьемы потребления и 

предложения. Это позволяет формулировать новые подходы к установлению рыночного 

равновесия, в частности, традиционные кривые спроса и предложения могут быть описаны 

в трехмерном пространстве в виде спиралеобразных кривых спроса и предложения. 
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Abstract 

In the article the market is considered as a special institution of multi-layered economic 

relations. For more realistic presentation of economic development, at the microeconomic level, 

in a mesoeconomic context, new institutional approaches are considered in constructing market 

demand and market supply curves. Analysis of supply and demand, considering institutional 

features and market price and non-price factors, influencing economic situation, undoubtably 

complicates the process of modeling and developing econometric structures that reflect realities. 

However, the authors believe that at the structural and computational level, a three-dimensional 

representation of supply and demand curves more realistically corresponds to market processes 

than the traditional construction on a two-dimensional coordinate space. We consider, that in 

this context, the method of “spiral dynamics” and “spiral evolution” of social and economic 

relations helps more accurately model economic processes. Especially for novice specialists, this 

approach of “spiral-shaped modeling of social processes” helps to more deeply understand the 

institutional environment of the conflict of public interests and “personal benefits” of economic 

entities, types of modeling market demand, market supply, market equilibrium and other 

economic processes. 
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